Program nauczania praktyki zawodowej dla uczniéw kl. 111 /IV
w zawodzie technik reklamy.

Numer programu nauczania T-2019-333907

Praktyka zawodowa w wymiarze 8 tygodni w cyklu ksztatcenia.
Proponuje sie 4 tygodnie (140 godzin) — w klasie Ill w zakresie kwalifikacji:
PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego

Proponuje sie 4 tygodnie (140 godzin) — w klasie IV w zakresie kwalifikacji:
PGF.08. Zarzadzanie kampanig reklamowa.

Informacje o zawodzie

Celem ksztatcenia zawodowego technika reklamy jest przygotowanie uczgcych sie do realiow
wspotczesnego swiata, wykonywania pracy zawodowej i aktywnego dostosowania sie do
dynamicznie zmieniajgcego sie rynku pracy. Jest to zawdd, w ktérym ogromne znaczenie ma
ksztatcenie przez cate zycie, dlatego uczacy musi mie¢ swiadomos¢ ciggtej aktualizacji wiedzy
i doskonalenia wfasnych umiejetnosci zawodowych. Technik reklamy przygotowuje
informacje niezbedne do realizacji zadan reklamowych, opracowuje wnioski z programow
badan rynkowych, pozyskuje klientéw do wspdtpracy z firmg, uczestniczy w rozmowach
handlowych, prezentuje ustugi reklamowe, uczestniczy w tworzeniu i realizacji kampanii
reklamowych, biegle postuguje sie Internetem oraz specjalistycznymi oprogramowaniem do
tworzenia roznych produktéw reklamowych. W zawodzie wskazana jest: komunikatywnos¢,
tatwos¢ nawigzywania kontaktow, umiejetnos¢ prowadzenia negocjacji, stosowanie zasad
prawa, etyki i kultury zawodowej, kreatywnosé, cierpliwosé, wrazliwos¢ artystyczng, zmyst
plastyczny.

Szczegotowe cele ksztatcenia w zawodzie technik reklamy:

- prezentacji informacji reklamowych w formie graficznej, tekstowej
i tabelarycznej oraz okreslenia ich przydatnosci do wykonania reklamy;

- doboru srodkdéw stuzgcych do opracowania przekazu reklamowego;

- doboru $srodkow prezentacji przekazu reklamowego;

- stosowania programow komputerowych do gromadzenia i przetwarzania informacji oraz
opracowania przekazu reklamowego;

- stosowania przepisOw prawa oraz przestrzegania zasad etyki zawodowej, dotyczgcych
tworzenia przekazu reklamowego;

- projektowania roznych form srodkéw reklamowych i innych narzedzi promocji;

- stosowania roznych form i srodkéw projektowania reklamy;

- stosowania przepisow prawa autorskiego i wtasnosci intelektualnej;

- prezentowania projektow reklamy produktow i ustug;

- doboru materiatu i narzedzi do wykonywania srodkéw reklamowych;



- przygotowywania reklamy w wersji drukowanej i elektronicznej.
Efekty ksztatcenia osiggane w trakcie praktyki zawodowej

W zakresie wykonywania przekazu reklamowego uczen potrafi:

- postugiwac sie podstawowymi pojeciami z zakresu reklamy;

- okreslac role i funkcje reklamy w réznych kontekstach;

- stworzy¢ przekaz reklamowy i reklame;

- wykonac projekty reklam, postugujac sie dokumentacjg;

- zarzadzac procesem tworzenia reklamy, w tym wspotpracowaé w zespole

- wykazad sie kreatywnoscig i otwartoscia na zmiany oraz przestrzega¢ zasad kultury i
etykiw komunikacji z innymi osobami;

- zarzadzaé matymi zespotami;

- zorganizowac¢ stanowisko pracy zgodnie z przepisami prawa i zasadami ergonomii,
okreslac¢

- zagrozenia wystepujgce w srodowisku pracy oraz skutki oddziatywania czynnikéw
szkodliwych na organizm cztowieka, a takze stosowac srodki techniczne i ochrony
zbiorowej do wykonywania zadan zawodowych; aktualizowac swojg wiedze i doskonalic¢
swoje umiejetnosci zawodowe;

- wprowadzad rozwigzania poprawiajgce warunki i jakos¢ pracy;

- okresla¢ warunki i organizacje pracy zapewniajgce wymagany poziom ochrony zdrowia i
zycia przed zagrozeniami wystepujacymi w S$rodowisku pracy, a takze zadania i
uprawnienia instytucji oraz stuzb dziatajgcych w zakresie ochrony pracy w Polsce;

- udziela¢ pierwszej pomocy poszkodowanym w wypadkach przy pracy oraz w stanach

- zagrozenia zdrowia i zycia.

W zakresie zarzgdzania kampania reklamowa uczen potrafi:

- postugiwac sie podstawowymi pojeciami z zakresu reklamy;

- okreslac role i funkcje reklamy w réznych kontekstach;

- zarzadzaé procesem tworzenia reklamy;

- wspotpracowac w zespole tworzgcym reklame oraz zarzgdza¢ matymi zespotami;

- wykazac sie kreatywnoscia i otwartoscig na zmiany oraz przestrzegac zasad kultury i etyki

- w komunikacji z innymi osobami; wykorzysta¢ wiedze z zakresu psychologii w procesie
powstawania reklamy;

- opracowac strategie komunikacji marki;

- opracowac plan kampanii reklamowej oraz zarzgdzaé¢ procesem jej realizacji;

- wyciggac¢ wnioski z badan reklamy i je prezentowaé;

- sprzedac zleceniodawcy kampanie reklamowg;

- organizowac stanowisko pracy zgodnie z przepisami prawa i zasadami ergonomii,
okreslac¢

- zagrozenia wystepujace w Srodowisku pracy oraz skutki oddziatywania czynnikow
szkodliwych na organizm cztowieka, a takze stosowacé Srodki techniczne i ochrony
zbiorowej do wykonywania zadan zawodowych; aktualizowa¢ swojg wiedze i doskonali¢
swoje umiejetnosci zawodowe;



- wprowadzac rozwigzania poprawiajgce warunki i jakos¢ pracy;

- stosowac techniki kreatywne, przepisy prawa, normy etyczne;

- zarzadzac informacjami w procesie realizacji kampanii reklamowej;

- planowacirealizowac badania reklamy;

- okresla¢ warunki i organizacje pracy zapewniajagce wymagany poziom ochrony zdrowia i
zycia przed zagrozeniami wystepujgcymi w Srodowisku pracy; a takie zadania i
uprawnienia instytucji oraz stuzb dziatajgcych w zakresie ochrony pracy w Polsce;
udziela¢ pierwszej pomocy poszkodowanym

- w wypadkach przy pracy oraz w stanach zagrozenia zdrowia i zycia.

Sposdb i forma zaliczenia praktyki

Praktyka zawodowa jest dokumentowana zgodnie z regulaminem praktyk zawodowych.
Uczen powinien otrzymac program praktyki zawodowej, prowadzi¢ dokumentacje odbycia
praktyki z uwzglednieniem zapiséw dotyczacych kazdego dnia praktyki. Opiekun praktyki
zawodowej organizuje mu proces realizacji praktyki i na zakonczenie dokonuje oceny w
miejscu jej odbywania. Ocena powinna odzwierciedlaé jako$é prac wykonywanych przez

praktykanta.



